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展示スペースデザイン戦略の必要性 

デザイン的 
価値 

他の媒体 
との共同 

伝えるため
の目的は 
なにか 

どのように 
伝えるか 

どのように 
反応させる

か 

商品の認識
と 

販促アップ 

ターゲット 展示スペース
の形態 

オファー 
（営業トーク） 

受注受付 

訴求ポイント 

事前告知；インターネット、 
      ペーパーアイテム 
     面談など 

目的の達成 デザインの戦略 


